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“中国潮”，一个逐渐升

温的词汇，不仅凝聚着“中

国制造”向“中国质造”的转

变，而且见证着“中国质造”

向“中国品牌”的迈进。

买国货、用国货、晒国

货，已经成为“国潮青年”的

一种新的日常生活方式。在

阿里研究院发布的《2020中
国消费品发展报告》指出,过
去一年,中国人的购物车里

装着的有八成都是国货。

这意味着，Made in china，
正凭借高科技、时尚范儿，成

为新的流行。就连央视主播

朱广权也开始“赶潮”，和超

级网红李佳琦组成“小朱配

琦”组合，开启国货正当潮公

益直播。

在“小朱配琦”的推介

下，无论“破壁”的九阳豆浆

机，还是走出国门的青岛啤

酒；无论是颇有人气的马迭

尔冰棍，还是向母亲节献礼

的吸尘器……无不销势良

好，让我们看到了中国品牌

释放出的新国货力量。

但是，国货兴起的背后

却不仅仅是因为一场直播。

■特别关注

国人的购物车里八成是国货

中国品牌凭什么能打动人
从回力帆布鞋到巴黎时装周上的

运动服装品牌李宁，越来越多的人迷
恋上了有故事的国货。而国货消费
上，“后浪”的积极性明显高于“前浪”，
90后年均支出 5307元购买国货，成为
主力消费群体。

是什么让国货成了年轻人的新
宠？两年前，国际媒体这样评论：“中

国消费者们开始发现，中国制造的产
品也能够成为品质的代名词。”

到了 2020年，不仅国货的品质不输
大牌，连外观设计和品牌力也迎头赶上
来。互联网扁平化的环境，更是帮助他
们寻找到自己的潜在用户，迅速从区域
品牌变成全国、甚至是全球化的品牌。

麦肯锡《2020 年消费者调查报告》

中提到，国际品牌曾经是舒适、现代
化、中产阶级生活方式的标志，但近
几年，中国企业不再着眼于生产低价
产品，而是努力升级产品的品质、性
能和价值。消费集中体现了文化自
信，最新报告显示新国货起名字不再
避讳自己的本土身份，90后消费也不
再专挑洋品牌。
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让“工匠情怀”遍地发芽
做强新国货
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“新国货”概念的崛起，不仅是技术的创新驱动，更是“工
匠精神”的重要体现。政府鼓励企业开展个性化定制、柔性化
生产，培育精益求精的工匠精神，增品种、提品质、创品牌。古
语云：“玉不琢，不成器。”工匠精神不仅体现了对产品精心打
造、精工制作的理念和追求，更是要不断吸收最前沿的技术，
创造出新成果。

中国品牌强起来的振兴之路已然徐徐铺开，作为时代的
建设者既要坚守正道，秉持工匠精神打造出更多名优品牌；同
时也要保持“敢为天下先”的勇气和魄力，始终挺立时代潮头，
才能做大做强中国品牌。

今年的《政府工作报
告》提出，要“来一场中国制
造的品质革命”，这是继
2017年《政府工作报告》提
出“推动中国经济发展进入
质量时代”之后，再次发出

“品质革命”的号召。我们要
牢牢把握高质量发展这个
根本，由强调产品数量向
强调产品质量转变，让质
量硬起来的同时提高自主
创新能力，从而打造一批
叫得响的好品牌，让“工匠
情怀”遍地发芽。 □半瞳

新国货奔涌的背后是对质量的新定义
从追捧舶来品到喜欢用国货，一个不争的事

实是：中国制造的品质提升了，性价比更高了。
中国的国力也提升了。中国人更加自信了。

一项调查显示，在最新的新国货消费浪潮
中，“后浪”的积极性也明显高于“前浪”。淘
宝天猫数据显示，90后的人均国货消费金额
达到 5307 元，位居第一。而 95 后的购物车
里，华为、小米等国货更是取代耐克、苹果等
国际大牌，成为他们的最爱。

而在国外，外国人买中国货还兴起“逆代

购”。越来越多的人从中国往全球“带货”。
根据天猫发布的消费大数据统计，外国年轻
人爱买中国商品的人数增涨了 63.7%，近一年
超过 14万天猫国货商家的商品远销全球，卖
往了 214个国家和地区。

逆代购的兴起，反映出新国货在全球消
费市场的巨大潜力，也反映出新国货的品质
得到了世界的认同。从辣椒酱到无人机，中
国越来越多“爆款”在全球流行。老外也惊
叹，来自中国的东西确实好用！
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国潮兴起的背后少不了创新的赋能
据阿里研究院发布的最新报告显

示，中国品牌线上市场占有率已经达到
72%，中国企业正在用创新驱动中国品
牌持续高质量发展，创新也已然成为

“国货崛起”的力量。因为传统国货的
不断创新，频频跨界出招，让年轻人更
加偏爱国潮文化。

例如，拥有 88年历史的百雀羚，一

直都是经典国货品牌中的佼佼者。无
论其产品还是创意始终在推陈出新，在
产品上实现“减龄”。在“国潮”方面，可
以说百雀羚将中国风玩到极致。百雀
羚与敦煌博物馆推出联名款彩妆礼盒

“敦煌套装”，彩妆与壁画珠联璧合，直
播 10分钟成交额就破亿元。除了百雀
羚，还有大白兔出香水、云南白药出包

包、六神出酒等等都在创新的驱动下让
国货变得越来越“潮”。

“酒香不怕巷子深”的时代早已过
去。在互联网+的浪潮之下，善于运用
互联网思维进行品牌创新，才能站稳脚
跟，跟上时代的步伐。此外，不断提升
产品质量也是“新国货”需要努力的方
向，这必然少不了工匠精神的赋能。
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可重复使用口罩来了
你会用吗？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？？

新冠肺炎疫情防控进入常态化，口罩已成为日常生活标配。不过，也产生了相应的“口罩之问”，

比如口罩何时摘何时戴，口罩如何存储，尤其是一次性口罩能否被可重复使用口罩替代等。

最近，国内多个科研团队和企业称开发出可重复使用口罩。防护效果如何？价格是否亲民？市

场是否接受？笔者进行了调查。

可重复使用口罩面世 售价高于同类型一次性口罩

最近一段时间，多款可重复使用口罩相继面世。
业内人士介绍，口罩由三层组成，内外两层是无

纺布，中间层是被称为口罩“心脏”的熔喷布，三层布
通过物理阻隔和静电吸附的原理起到阻挡微尘、病毒
的作用。高温、酒精、射线等消毒方式会破坏熔喷布
内层结构，导致其失去过滤效果，因此普通口罩无法
重复使用。

研发可重复使用口罩关键在于找到抑菌杀菌材
料或可经受传统消毒方式的过滤材料。

广州某公司负责人说，公司采用有机硅烷处理的
无纺布作为口罩内外层，可抑制病毒和细菌，口罩可
连续有效使用 7天。另一款产品使用了聚四氟乙烯

过滤膜，可用沸水、清洗或医用酒精喷洒等方式消毒
而不破坏过滤效果，可重复使用 7天以上。

一款使用聚四氟乙烯材料的“可重复使用纳米口
罩”的产品介绍称，其使用的聚四氟乙烯纳米滤膜口
罩过滤效率可达到 96%以上，比传统熔喷布拥有“更
长的使用寿命，可耐受沸水、酒精等消毒杀菌方式”

“口罩如果正常戴无破损，可消毒后再次使用”。
公开资料还显示，上海、北京均有公司宣布研发

出使用纳米或石墨烯等材料的可重复使用口罩。据
了解，多款可重复使用口罩的售价均比同类型一次性
口罩高，比如一款可重复使用纳米口罩售价是 60元 1
包 10只，平均一只 6元。

可重复使用口罩靠谱吗

笔者在调查中发现，这些可重复使用口罩质量参差
不齐，过滤效率有高有低。

广东省医疗器械质量监督检验所针对某款可重复
使用口罩的一项检测报告显示，产品使用 3天后，在细
菌过滤效率这一指标中，有些样品依然可以达到95%以
上。广州检验检测认证集团有限公司出具的一份报告
显示，某公司生产的可重复使用口罩在浸泡 10次后过
滤效率“符合标准要求”。

也有一些口罩在稳定性、技术成熟度上需要改善。

比如在广东省医疗器械质量监督检验所的现场检测中，
有过滤材料在轻搓之下即脱落，透气性也较差，长时间
戴容易呼吸不畅。一份检测报告还显示，有样品在使用
多天后细菌过滤效果降为82%左右。

笔者在某电商平台几款可重复使用纳米口罩的评
价中发现，不少消费者表示，可重复使用大大减少了口
罩的使用量；有的消费者提出，用热水漂净后再次使用
的口罩防护效果到底如何心里没底；更多消费者认为，
口罩价格偏贵。

可重复使用口罩前景如何

在防疫常态化背景下，我国市场对口罩的需求将保
持高位。

有业内人士认为，从长远来看，全民依赖一次性口
罩不可持续，因此提升口罩使用率势在必行。

不过，广州市工业和信息化局工业发展处相关负责
人表示，新产品进入市场需要经过长期的应用验证与较
大资金投入，价格相对偏高，初期市场认可度不高，客观
上导致生产与应用脱节、创新产品推广应用困难等问题。

随着我国口罩供应能力提高，一次性口罩价格不断
下降，消费者对可重复使用口罩的需求也有所下降，导

致企业研发动力不足。
广东省医疗器械质量监督检验所医用材料室主任

黄敏菊建议，可加大对可重复使用口罩的研发支持力
度，鼓励相关科研机构和企业进行技术突破，提升产品
质量的同时降低产品的价格，满足消费者需求。此外，
监管部门应尽快出台可重复使用口罩的相关标准，让
消费者用得放心。

多名受访业内人士认为，为了降低废弃口罩对环境的
污染，需要把民用口罩处理和当前的垃圾分类工作紧密结
合起来，让废弃口罩得到妥善处理。 □马晓澄 荆淮侨

■视 点


