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蜡梅花开 香沁长安
1月14日，西安大兴善寺蜡梅盛开，

不时有市民驻足，赏花拍照或举头闻香。
近期，西安多处蜡梅竞相开放，一朵

朵蜡梅挂在枝头，嫩黄的颜色特别醒目，
给寒冷的冬日添了几分色彩。

本报记者 鲜康 摄影报道

“生鲜灯禁令”实施首月显成效

让食材“真本色”回归
据市场监管总局统计，“生鲜灯禁令”实施首

月以来，各地市场监管部门已检查食用农产品销
售者 30余万家次，对仍在使用“生鲜灯”的近 3万
家食用农产品经营主体责令整改，对拒不改正的
开出多张罚单。群众普遍反映，原先市场里红红
绿绿的“生鲜灯”不见了，终于能看清肉菜瓜果的
自然本色了。

根据市场监管总局发布的《食用农产品市场
销售质量安全监督管理办法》，从 2023年 12月 1
日起，销售生鲜食用农产品，不得使用对食用农
产品的真实色泽等感官性状造成明显改变的照
明等设施。

办法实施以来，各地市场监管部门以农批（农
贸）市场、商场超市、生鲜果蔬门店等食用农产品
销售场所为重点，对可能影响消费者感官判断的

“生鲜灯”使用情况进行全面排查，对使用不符合
要求灯具的商户现场提出整改要求，并督促落实。

今年元旦过后，湖南省凤凰县市场监管局执
法人员到沱江镇某市场突击检查。执法人员在该
生鲜市场的活禽、蔬菜、鲜肉、水产、熟食等区域仔
细检查，现场发现某食品店使用了一盏“生鲜灯”，
执法人员当即从“生鲜灯”区域拿出肉品在普通照
明灯光下进行比对，呈现的肉品颜色大相径庭。
店老板坦承，市场监管人员此前已多次上门宣传，

但自己仍抱有侥幸心理，在店内 3盏照明灯中使
用一盏较为隐蔽的“生鲜灯”，市场监管执法人员
当即责令整改。

记者了解到，浙江省制定生鲜门店食品安全规
范治理行动方案，将灯光照明要求纳入安全管理规
范，督促生鲜经营户规范使用照明灯具。宁波市对
全市农贸市场、农贸市场周边及社区生鲜店铺、大
中型商超开展专项整治行动，目前全市240家农贸
市场肉类交易区域照明灯具完成整改，1036家生鲜
店铺和大中型商超率先整改到位，累计更换生鲜灯
4700多盏。江苏省通过暗访与检查同步等方式，
全面开展“生鲜灯”禁用排查治理行动。

禁用“生鲜灯”固然重要，但什么样的照明等
设施才是符合要求的？

市场监管总局食品经营司有关负责人表示，
新修订的农产品质量安全法要求完善农产品生产
经营全过程管控措施，实现从田间地头到百姓餐
桌的全过程、全链条监管，这就迫切需要从食用农
产品市场销售环节明确相应衔接要求。

据介绍，《建筑照明设计标准》（GB 50034-
2013）规定了商店、超市、农贸市场等各类公共建
筑的照明标准值（包括照度标准值、统一眩光值、
一般照明照度均匀度和显色指数），可以作为商
超、超市、集中交易市场、生鲜门店等食用农产品

经营场所设置照明灯具的参考依据。
一些地方结合本地实际，采取多种形式进一

步细化食用农产品经营场所照明等设施监管要
求。记者走访一些市场发现，各家档口此前鲜艳
的“生鲜灯”几乎看不到，白色的节能灯已经是“主
旋律”，摆放的食材去掉“美颜”“滤镜”，更能直观
看到产品原本的色泽，消费者购买起来也更放心。

湖北省市场监管局建立基层监管所、市场开办
者、食用农产品销售者和消费者“四方协调”机制，
把对菜市场照明灯具使用的认识统一到“还肉菜瓜
果自然本色”上来，明确了“参照选用接近日光原色
照明灯具，不得使用有色光源、不得加盖有色灯罩、
不得误导消费者”等标准，为灯具替换提供了既符
合传统认知、又有技术标准支撑的可操作依据。

浙江省市场监管局对接专业技术机构开展灯
具技术指标的比对实验，开展农贸市场肉类摊位
灯具实证活动，将“农贸市场肉类交易区灯光照明
采用合理技术值”列入放心农贸市场认定标准，在
全省新申请创建的370家农贸市场中先行更换2.8
万多盏规范照明灯具。

下一步，市场监管总局将持续加大市场监督
检查力度，防止“生鲜灯”反弹回潮，维护正常的
市场秩序，保障消费者合法权益。

新华社记者 赵文君

本报讯（通讯员 邵晓斌）近日，中国交
通企业管理协会、交通行业优秀企业管理成
果评审委员会联合公布《2023年度交通运输
企业创新工作室推荐名单》，陕西交控西渭
分公司临潼所“融慧”创新工作室、华阴所

“争秒提速”创新工作室荣获 2023年度“交
通运输企业典型创新工作室”称号。

近年来，西渭分公司不断探索新的管理
模式和运营方式，鼓励员工打开思维，扎实
开展技术攻关和各类创新实践活动。

陕西交控西渭分公司：两创新工作室获“国字号”荣誉

本报讯（通讯员 王慧文）为落实集团公
司和所科技创新大会精神，激发青年员工创
新创效热情与活力，西北机电工程研究所自
2023 年 11 月启动第三届青年创新创效大
赛，以“青创当先锋 启智赢未来”为主题，突

出科技创新、优化专题设置、强化正向激励。
截至目前，共收到报名参赛项目 155

项，经过专家评委盲审，并经大赛组委会确
认，确定立项 76项，立项数量、技术含量创
历届新高。

西北机电工程研究所：举办第三届青年创新创效大赛

本报讯（通讯员 刘育卓 刘祥胜）近日，
陕建三建集团承建的西藏紫金龙净拉果错
光储柴微电网项目开工建设。该项目位于
海拔 4700米的西藏自治区阿里地区改则县
麻米乡境内，建设内容为115兆瓦光伏场区、

降压站、130毫瓦时储能站建安及开关站。
该项目于 2023年 12月 29日中标，该公

司迅速响应，于 1月 1日安排管理人员奔赴
项目现场，与建设单位设计院交流沟通。1
月8日，该项目已进入基础打桩施工阶段。

陕建三建集团：承建西藏阿里地区电网项目开工建设

本报讯（通讯员 马晓炜）1月 11日，陕
煤运销集团铜川分公司首次借助“秦岭云
商”电商平台，成功完成统销矿井块煤公开
竞拍。

据悉，此次该公司在“秦岭云商”电商平

台开展统销矿井公开竞拍，充分展示数字
化、智能化技术在传统煤炭行业的巨大潜
力。此次公开交易方式正式投入使用，为
煤炭公路销售新模式探索与实践奠定了坚
实基础。

陕煤运销铜川分公司：借助电商平台竞拍统销矿井块煤
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新年伊始，生肖龙相关商品热度居高不
下，“龙”元素商品在各大电商平台卖爆，消
费者热情高涨。无论是一钞难求的“龙币”，
还是一瓶难约的“龙茅”，都是龙年消费开门
红的真实写照。

虽然每年生肖经济都会火爆一阵，但龙
作为最“神秘”的生肖，开年带动的消费尤其

“凶猛”。“卖爆了，远远超过我们的想象。”有
商家直言，基本上所有商品，有“龙”必火。

“黄金+酒”引发消费热潮

龙年消费热潮中，酒类和黄金消费十分
亮眼。在某消费内容社区站内，茅台龙年纪
念 53度酱香型白酒、五粮液普五龙年礼盒
浓香型白酒位列榜单前列，而在销售额
TOP10单品中有6款龙年黄金产品。

据证券日报的报道，1月7日，i茅台APP
公示了53度500毫升“龙茅”申购结果，超过
850万人次参与了申购，近2万人申购成功。
据了解，在一些电商平台上，即便需要先支付
定金的情况下，也有几万人支付抢“龙茅”。

除了龙年生肖酒，热卖的还有黄金。
“目前，00后黄金消费意愿猛涨，已超越

80、90后成买金狂热者，这促使我们在设计
时更贴合年轻人的口味。”有黄金首饰店铺
负责人表示，他们针对年轻人设计了渐变色

“黄金果冻龙转运珠”和萌趣龙宝宝形象的

“黄金火龙果转运珠”，上线即卖爆，
目前已成为销售额百万的新品。

还有商家表示，小克重黄金产
品成为年轻消费群体的购买新趋
势，既可收藏又可做手机装饰品，便
拓展这一细分渠道，上线了金片红
包和黄金手机贴两个系列产品，龙
年款刚上线月销就近百万元了。

国潮商品热卖

除了黄金和酒类商品，服装和
文创产品也火了。

“我给儿子买了红色龙年卫衣，
他自己选择的，上面有刺有‘萌萌
哒’的龙头，尤其可爱。”一位来自河
北的妈妈称，没有什么特别的原因，
主要是讨个好彩头。

在某电商平台上，尽管离农历
新年还有些时日，但龙年氛围感已
经“拉满”。“2024龙年文创”登顶热
搜榜单，龙年记事本“神龙本”“有龙
则灵”龙年台历、保平安的龙年香囊
汽车挂件等成为热搜商品。

近日，有电商平台发布的数据
显示，龙年对联、龙年唐装、龙年挂
饰、龙年卫衣、龙年保暖套装、龙年
台历、龙年毛绒玩偶、龙年红包、龙
年内衣袜、龙年手机壳成为十大热
销商品。

有意思的是，其中，明黄绣龙短
裤成新潮流，有商家累计销量破百
万。龙年红内裤也高居热搜榜，不
少商家都显示“全网热销100万+”。

另外，龙年新年盲盒、龙年袜子
礼盒、龙年茶杯套装等国潮龙年伴
手礼也高居电商平台热搜榜。

故宫淘宝店陆续上新了60多款
龙年商品，其中最受欢迎的故宫新
春福筒销量已达10万单。店铺相关
负责人表示，年货节会迎来一波销
量高峰，像新年盲盒、台历、日历等
可能马上就要卖断货了。

龙年邮票也格外受到关注，1月
5日首发的《甲辰年》特种邮票 1套 2
枚，邮票图案名称分别为“天龙行
健”和“辰龙献瑞”。值得注意的是，
在一些电商平台，该邮票稳居 10元
至 100 元邮票套票榜，比较畅销的

“小版张”售价约 30元至 50元，溢价
不少，有的还是预售。

某文创淘宝店运营负责人石头分析，商
品热卖或和“国潮国货”继续引领电商增长
有关系，其店内龙头帽、龙年灯笼、龙年香
囊、龙年耳坠、甩甩龙手工刺绣国风玩具等，
新年前后都迎来销量爆发，每天都有 1000
多单，供不应求。

挖掘传统文化内涵

什么值得买年货节项目总负责人张宇
昂介绍，生肖类产品本身就具有一定的收藏
意义和纪念价值，而龙作为中国传统文化最
具特色的神兽之一，因其美好的寓意使得消
费者对含龙元素的产品尤为偏爱，“有很多
人不属龙也想要龙元素商品。”

龙作为中国传统文化的一部分，具有丰
富的文化内涵和象征意义。在新年中，通过
购买龙元素产品，展现了对传统文化的关注
和认同。同时，随着个性化消费的兴起，许
多样式精美、寓意好的物件就占据了消费市
场，体现出人们对乐观精神的追求，也蕴含
着吉祥如意的美好愿景。

“此外，近些年越来越多的品牌都在抢
先发布生肖新品，品牌跨界合作、IP联名成
为一大趋势，且在产品理念设计上更加贴合
当下年轻人的喜好，所以在很大程度上激发
了消费者、尤其是年轻群体的选购需求。”张
宇昂称。 （吴涛）

本报讯（许奥博）1月13
日，省气象局发布消息：受
南支槽前偏南暖湿气流和
弱冷空气共同影响，1月 15
日至 20日我省多阴雨雪天
气，部分地方有中到大雪，秦巴山区局地有冻雨，
主要雨雪时段在15日和18日。受冷空气影响，全
省日平均气温下降5℃-8℃。

受雨雪天气影响，我省大部分公路、铁路路段
将会出现路面结冰湿滑情况，且降雪期间能见度
差。其中，陕北、关中北部、商洛、秦巴山区道路还
会出现积雪，低温雨雪及道路结冰，给交通安全及
交通畅通带来诸多不利影响，应重点防范。建议
交通、交警等部门针对桥梁、涵洞、高架桥路面等
易结冰路面及山区急弯、坡道等重点路段加大管

控力度，维护好道路交通秩序，提前做好道路除冰
除雪工作。铁路部门根据降雪和结冰情况，做好
打冰除雪工作并合理调整列车运行计划。

气温大幅度下滑易造成电力、天然气等能源
需求明显增加。受低温雨雪、冻雨影响，陕北、关
中北部、秦巴山区的电力输配电设备线路出现覆
冰和太阳能光伏板出现覆雪的概率较大。建议能
源部门提前开展需求分析，根据气温震荡、雨雪、
持续低温对供电、供气的影响程度，合理调度保障
居民用电。同时，需加强对输电线路的巡视、监

测、维护工作。
另外，此次天气过程降

水范围广，持续时间长，持续
阴雨雪寡照容易造成蔬菜生
长缓慢，出现萎蔫、幼果脱落

和果实畸形等现象，低温高湿也易诱发病害和冷
害发生，影响设施蔬果品质和产量。持续降雪易
导致设施棚舍棚体变形。建议各地加强对设施棚
室的巡查，提前加固棚体棚膜，雨雪间隙及时清理
大棚积雪，有条件地区可采取补光增温措施确保
棚室蔬果正常生长。同时，需注意控制设施农业
棚室湿度，减少或控制浇水次数，加强病害监测防
治。畜禽养殖业提前进行棚体检查加固，做好食
物草料储备和防风保暖措施，防范低温雨雪带来
的不利影响。

今日起我省部分地方有中到大雪
有关部门需合理调度保障居民用电

由黑龙江蔓越莓回礼引发
的“互赠礼物大作战”，演变成了
一 场 家 乡 特 产 的“ 惊 喜 大 放
送”。从四川雅安的鱼子酱、安徽六安的鹅肝，到山
西运城的大闸蟹、上海崇明的藏红花，再到新疆伊
犁的罗氏沼虾、甘肃张掖的南美对虾，不少网友直
呼没想到自己的家乡还有这样的特产。

准确地说，这种惊讶源于“反差感”。其一是这
些土特产的生产条件和地域，突破了人们固有的认
知。不少网友就表示，没想到南蟹可以北养。其二
是这些新火起来的家乡特产有特色但并不“土”，甚
至有点“潮”，是高附加值和高生活品质的代名词，
打破了人们对于特产“土味”的刻板印象。

其实，各地火起来的特产，并非传统意义上土
生土长的特产，而是各地根据当地资源条件从外

地引进并发展起来的。我国幅员辽阔，地理、气候
等资源丰富且各异，为各地发展新土特产提供了一
定的可能性和想象空间。加之近年来信息技术、生
物技术等的发展，设施农业建设稳步推进，这也帮
助农业生产在一定程度上摆脱了对自然的过度依
赖，变相拓宽了农业生产的空间。订单生产等模式
的日益成熟、互联网平台对农产品交易和销售的加
速赋能，也拨快了特色产业的发展时钟。

眼下，各地被网友要求进行“农业大摸底”，看
似是调侃，实则是对新土特产发展的关注和热望。
一方面，人们期待这些近在身边的“不土特产”能在
更大范围内“广而告之”，“接得住”更庞大的消费需

求和人们对更高品质生活的追
求。另一方面，人们寄望通过对
这些“不土特产”的宣传和推广，

更新他人对自己家乡的认知和对“特色”的了解，让
一地独特资源得到更深层次的挖掘，并转化为更
多的发展机会和更广阔的发展前景。

“酒香也怕巷子深”。如何让自家特产在一众
竞争对手中成功“出圈”、提升知名度？对不少地
方来说，的确是值得用心解答的开卷题。从长远
看，做好“不土特产”这篇大文章，还需更深刻认识
地方特色资源及优势，顺应消费需求和市场需求，
不断优化产业结构和产品种类，吸引更多技术、人
才等资源聚集，切实拓宽农民增收渠道，为推进乡
村全面振兴提供更有力支撑。我们期待“不土特
产”带来更多惊喜。 （之心）

期待“不土特产”带来更多惊喜

据央视新闻客户
端 1 月 12 日晚，国
家医保局发布公告表
示，通过开展口腔种
植医疗服务收费和耗
材价格专项治理，目
前国内口腔种植收费明显规范，患者负担减轻，
口腔种植需求快速增长，市场规模持续扩大。同
时，在官方公众号公布“承诺参与口腔种植价格
治理医疗机构名单”等信息，方便患者查询。

据了解，目前的常规单颗牙种植费用主要由
三部分构成：

一是医疗服务收费，采取包干的方式。包
干收费范围包括种植全过程的诊查费、生化检
验和影像检查费、种植体植入费、牙冠置入费、
扫描设计建模费，不包括拔牙、牙周洁治、根管
治疗、植骨、软组织移植。其中，各地三级公立

医院单颗常规种植牙的医疗服务收费原则上不
超过 4500元，符合特定条件的地区或医疗机构
允许适当放宽。

二是种植体系统收费。口腔种植体系统是
指种植牙过程中需要植入口腔牙槽骨发挥固定
作用的种植体及其配套耗材。2023年 1月，全国
所有省份参加的省级联盟组织开展了种植体系
统集中带量采购，共有 40种产品中选，涵盖国内
市场所有主流的种植体系统品牌、材质等，中选
价格区间为 548元至 1855元，均价 900余元。

三是牙冠收费。牙冠是指口腔中能直接看

到的牙体部分，与种
植体系统连接固定后
发挥咀嚼功能。2023
年 3月，国家医保局指
导各地开展牙冠耗材
竞价挂网，牙冠价格

区间为 100元至 656元，均价 300余元。
同时，国家医保局还在官方平台公布“口腔

种植体系统集中带量采购中选产品清单”“承诺
参与口腔种植价格治理的医疗机构名单”等有关
信息，并定期更新。主要包括中选产品的厂家、
材质、价格以及全国医疗机构的约定采购量等中
选产品信息；以及同时作出“执行医疗服务价格
全流程调控”“参加种植体系统集采并执行耗材

‘零差率’销售政策”“执行牙冠竞价挂网结果”这
三项承诺的公立和民营医疗机构信息，供有需要
的患者就诊前参考。

本报讯（通讯员 穆新刚 郝宝印）1月 9
日，两辆装载PTMEG（聚四氢呋喃）的罐车
发车，标志着延长石油物流集团物流运输公
司一项新运输业务的落地。

该公司主动出击，在了解到PTMEG产

品的物流配送业务需求后，积极与延长石油
上海公司、油田气化科技公司等对接协调，
确保集团产品搭乘安全合格的车辆销往需
求客户。随着首单300余吨PTMEG产品先
后配送到位，实现了新年良好开局。

延长物流运输公司：首单PTMEG产品配送到位
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种植牙收费明显规范

国家医保局公布口腔种植相关信息


