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高温天
车玻璃贴膜生意

“催火”行

炎炎夏日来临
汽车也要“消暑”
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上午 8 点，在运城市盐湖区建北桥边，
上百名农民工三五成群地分散在马路两
侧，有的闲谈、有的四处张望。记者刚有意
同一位倚在三轮车旁的工人攀谈，身边马上
围过来十几个人，纷纷询问“什么活儿”“要几
个人”。得知记者来意后，他们又略显失落地
散开了。

而运城零工市场仅距离此处约300米，除
了几名工作人员，整洁的大厅内空空荡荡，零
工信息栏上张贴着十几张招聘页，大多都是
长期工，年龄要求在50岁以下。

“我们去看过，也登记过个人信息，确实
没有咱能干的活儿。”年过六旬的李俊虎是盐
湖区东郭村人，在建北桥找活儿快30年了，水
电工、瓦工、搬运工等各种活都干过。

运城市垣曲县的张立东坐在自己的三轮
小货车里，探出头告诉记者，之前有工作人员
招呼大家进去，里面有热水、座椅、电视、餐
厅，“条件确实不错，但是坐在里面等不到活
儿，后来就都不去了”。

在其他几个市县，新建的零工市场与当
地“马路零工”多年来的“常驻地”相距较远。
在这些零工的印象中，“不知道”“不了解”“没
啥用”成了关键词。

在临汾市侯马市程王路紫金山街交会路
口，50岁的马建军一早就来这里等活儿。大
约 1公里外，是当地新建的零工市场，门前标
志牌上写着“信息发布、技能培训、求职登记、

政策咨询”等字样。
当记者询问“为啥不去新开的零工市场

找活儿”时，马建军不假思索地说，“这儿就
是零工市场啊，我们常年就在这等活儿，这
是多年来自然形成的市场，每天有二三百
号人呢！”至于新建的零工市场大厅，马建
军和几位工友议论说，“那个啊，听说过，
但没进去过。”“不太了解情况，对我们没啥
用吧？”

在忻州市，2023年初启用的零工市场坐
落在当地人力资源市场所在地，内部整洁宽
敞，单独设有零工市场招聘大厅，而市场内外
并没有前来找工作的“马路零工”。

经走访得知，当地“马路零工”的主要聚
集地在云中南路的三角道，距离新建的零工
市场近10公里，驱车前往也需要20分钟。记
者抵达后看到，这里有一处小广场，路边竖立
着一块约三人高的旧指示牌，写着“忻州劳务
市场”，百余名工人和他们的三轮车、小货车
将这里占得满满当当。

说起新建的零工市场，这里大多数工
人显得有些陌生。“前段时间有人来宣传
过，我们没去过。”“离我们这儿远了吧，去
那儿干啥？”45 岁的刘大伟曾在省外打工
多年，水电、电焊、砖结构等都很熟练，“之
前加过群，里面发的都是饭店、话务员、电
子厂之类的工作，基本没有我们能干的、也
没有日结的，就退群了。”

连日来，西安持续多云降雨天气，止住
了此前的高温势头。但随着夏天到来，一
些由高温带来的消费现象“热度”依旧稳
定，车玻璃贴膜生意便是其中的“佼佼者”，
消费者该如何选择车玻璃膜？其中又要注
意哪些问题？让我们一起了解一下。

可根据透光率和价格来选择玻璃膜

入夏后，越来越多车主喜欢自驾进山、
出游，车辆和乘用人员的防晒、防暑同样重
要。5月 30日，在位于西安建业二路附近
的新炬汽车维修厂内，车主马女士正准备
给车贴上玻璃膜，“去年夏天，刚买车后就
开车进山，结果半天时间就把胳膊晒伤了，
那种红肿发痒的感觉至今印象很深。”马女
士说，趁着最近“太阳不大”，刚好给车玻璃
贴个膜，再驾车去户外的时候也能舒服点。

车玻璃膜该如何选择？该维修厂负责
人张宇光切下几块玻璃膜样片介绍：“玻璃
膜的作用主要是阻隔紫外线、红外线等，起
防晒作用。前挡风玻璃和侧挡风玻璃上贴
的膜可见光通过率应在 70%及以上，保证
车主驾驶时的视野清晰度和行车安全性，
后挡风玻璃上贴的膜透光率可以低一些，
消费者可以根据自己的情况选择。”

“此外，从价格上来看，一般全车贴玻

璃膜的价格在一两千元，还有更贵的安全
膜，厚一点的价格就翻倍了，有的甚至上万
元。如果按性价比选择的话，1000元左右
的是比较合适的，工时费大约在 300元左
右，如果原车有旧膜要撕的话，还要另外付
费。”张宇光补充道。

随后，笔者又走访了多家汽修店获悉，
近来，车玻璃贴膜单量都有所上升。在南
二环附近的一家汽车养护店内，一位车主
希望技师张贴自己网购的玻璃膜。对此，
该养护店周经理坦言：“我们一般不贴消费
者在网上购买的膜，因为如果后续出现问
题，无法确定是谁的责任。其次，消费者自
行购买的膜也可能出现大小不合适的情
况，还是希望消费者线下购买、贴膜，或者
也可以找网店的指定门店来贴。”

玻璃膜起泡应及时更换

车玻璃贴膜程序是怎样的？车主又该
注意哪些问题？5月 31日，在途虎养车工
场店西安东关南街店内，该店车美主管王
肖正在为一辆车更换玻璃膜。贴膜前，王
肖首先认真清洗车辆外观，将车停入无尘
车间。“还要检查车辆玻璃外观有无破损，
撕膜、贴膜都要用热风枪加热，玻璃如果有
裂缝很容易开裂更大，甚至炸裂，车主在换

膜时也要注意这一点。”王肖介绍。
值得注意的是，该车后挡风玻璃原膜

已经出现很多气泡，想要透过后挡风玻璃
看清事物已经十分困难。“玻璃膜起泡一是
影响视线，二是部分劣质膜经阳光暴晒后，
鼓起的气泡中可能含有有害物质，不利于
健康，这种情况应及时更换。”为防止废料
掉入汽车内饰缝隙中，王肖在车窗下方张
贴了屏蔽膜，随后开始撕旧膜。由于旧膜
张贴时间过久，被撕掉后仍残留有胶层，需
要在玻璃上喷洒除胶剂，再将其全部清理
干净。最后，王肖将新膜按照车窗大小裁
好适当形状，在外侧用烤枪烤至定形后，在
内侧进行了张贴。

“如果是新车贴膜，一个人操作要 2-3
小时能贴完一辆车，但要有旧膜差不多需
要4-5个小时。”王肖介绍，5月车玻璃贴膜
的订单比4月多出30%左右。他建议，贴膜
后2-3天内，不要升降车窗；一周内不要清
洗隔热膜及开启除雾线开关，膜内水分未
干很容易影响除雾线；不要用含酒精的液
体清洗膜表面；如果贴膜后出现气泡，一定
要在 24小时内到施工店找专业人员进行
处理。此外，不要让空调风对着膜吹，以免
剧烈的热胀冷缩影响使用效果，一般车玻
璃膜可以使用5年左右的时间。（冯晓瑞）

近年来各地将公益性零工市场建设作为重要民生事项，旨在让零

工等活儿不再“站马路”，让就业服务更加有温度。新华每日电讯记者

连续多日在山西运城、临汾、忻州等地走访发现，新建的零工市场虽然设施完

善、配套服务齐全，但是与“马路零工”群体的就业需求匹配仍有不足，农民工群体马

路边等活儿现象依然存在，供需错配带来的“有场无市”现状亟待破解。

据了解，活动明确了住房“以旧换新”报名
参与、选购新房、出售旧房、完成新房交易（或退
订）具体流程。

换房人通过西安市房地产行业协会、市房
地产中介行业协会网站、公众号公示的参与“以
旧换新”活动的开发企业项目信息（包括项目名
称、区域、联系方式等）、经纪机构信息（包括机
构名称、联系方式等）、商业银行信息（包括银行
名称、联系方式等）联系相关企业或前往项目现
场报名。

换房人在参与“以旧换新”活动的新建商品
住房项目中选定意向房源，与开发企业签订新
房《“以旧换新”意向协议》，缴纳意向金，约定价
格优惠条件、意向房源（可以一套或多套）等，房

地产开发企业在约定期限内（建议不少于90天）
锁定换房人选定的新房房源。

换房人联系参与“以旧换新”活动的经纪机
构，提供新房《“以旧换新”意向协议》并签订
《“以旧换新”居间服务合同》，明确中介费标准、
中介费优惠条件等事项，由经纪机构加速推广
旧房。

在新房保留期限内，换房人成功出售旧房
的，按约定时限与开发企业签订新房《商品房买
卖合同》，并享受开发企业“以旧换新”优惠活
动，享受商业银行贷款优惠；旧房未能出售的，
换房人与房地产开发企业按约定解除新房意向
协议，房地产开发企业应当无条件退还意向金，
换房人无需承担任何违约责任。

住房“以旧换新”详细流程
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对于当前新建零工市
场“遇冷”的状况，部分受访
人士认为，相关部门应及时
调整思路，进一步细化政策
和法规，加大宣传组织力
度。要走进各地零工群体
当中，听取他们的真实需求
和建议，因地制宜细化政
策。应当多部门发力，如人
社部门联合住建部门，从用
工方寻找突破口，把精力放
在寻找零工人群真正契合
的岗位中去。

山西省人社部门近日
提出，在规划选址上要因地
制宜，按照“零工聚集在哪
里，市场就建设在哪里，服
务就保障到哪里”的工作思
路，充分考虑劳动力数量、
零工分布和交通便利度等
因素规划选址，确保零工市
场建设选址贴近群众需求。

运城零工市场相关负
责人表示，当地零工市场在
去年从6公里外的旧址搬迁
至现址，更加靠近“马路零
工”的习惯聚集地，将进一
步优化完善市场功能，更好
地服务就业群众。

山西大学经济与管理
学院教授耿晔强认为，让零
工等活儿不再“站马路”，除
了新建完善相关场所外，更
要加强在“软件”方面的投
入力度。例如引入专业能
力强的第三方运营公司，通
过市场调研精准化地对接
用工方，加上前期登记的零
工信息，不断提升平台的服
务、保障、监督功能，从根本
上改变“马路零工”的等活
儿模式。

同时，互联网零工平台
的运营和发展离不开政府
的支持和监管。耿晔强等
受访者说，与其他互联网平
台不同，此类平台在初期得
到零工的信任并不容易，无
论从招工方还是打工方来
说，平台运营方通过市场化
手段很难获取关键信息和
重要用户。通过专业运营
方，借助多种媒介的有效宣
传，才能尽快将两端用户聚
集到平台，形成线上供需市
场。（文中部分采访对象为
化名）

（新华每日电讯）

“马路零工”为何不愿进
市场？多位零工及零工市场
管理人员表示，零工市场“遇
冷”主要原因是供需错配。

“马路零工”需要灵活的
时间和日结的工资。走访发
现，“马路零工”大多来自周边
农村，他们年龄偏大、学历较
低，以从事建筑、装修行业的
体力活为主，农忙回家种地，
农闲出来打工。运城市盐湖
区人社局副局长李文奎说，这
类零工群体工作时间不稳定，
习惯了挣日结工资，与进工厂
打工相比，他们更愿意跟包工
头、小老板们打交道。

“工钱一天一结算，今天
有空就来，明天家里有事我就
不来了，进厂上班就不能随意
离开了。”侯马市张村村民郭
勇贵说，原来也干过长期工，
工资有时结算不及时，家里急
着买米下锅呢，对方却总说

“过两天”，所以工资要及时拿
到才放心。

零工市场难觅与“马路零
工”相匹配的工作。“18-45周
岁”“初中以上学历”“工资每
月一结”……记者在多个零工

市场及其微信招工群看到，每
天更新发布的招聘信息中几
乎没有能和“马路零工”相匹
配的工作。在一些零工市场，
管理部门设置了低价临时休
息床位、免费工具租赁、阅览
室、在线远程面试等多样化服
务功能区，但存在利用率低、
供需不适配等普遍问题。

多位农民工坦言，不愿意
进零工市场主要是因为找不
到能干的工作。尽管零工市
场提供的工作岗位有签署用
工合同、缴纳养老保险等优
势，但对文化程度、年龄等方
面的要求也高，他们大多难以
达到招工要求。

新旧零工市场距离较远，
短期内适应难。李俊虎等受
访零工表示，一直以来，老板、
包工头来招人，都习惯在马路
边招呼，“干什么活、需要几个
人、工资多少，几句话说完马
上就能走。”

一位建筑工地负责人表
示，无论是招工还是等活儿的
人，都习惯了原来的地方，短
期内不愿意换到一个既远又
陌生的区域。
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住房
具体怎么换
“以旧换新”

6月3日，西安市房地产行业协会、西安市房地
产中介行业协会联合发布《西安市住房“以旧换新”
活动倡议书》，倡导全市推行房产“以旧换新”活动，
活动自2024年6月3日起，为期一年。

此次活动，旨在响应西安市5月9日《关于进一
步促进房地产市场平稳健康发展的通知》提出的建
立“以旧换新”购房模式的号召，满足居民刚性和改
善性住房需求。

此次活动还提出，参与活动的房
地产开发企业、房地产经纪机构、银
行等多方应向换房人提供优惠方案。

房地产开发企业制定相应的
“以旧换新”优惠方案。

房地产经纪机构通过线上线下
聚焦，优先推广旧房，缩短旧房出售
周期；“以旧换新”的经纪机构，应给
予不低于八五折优惠的中介费；换
房人出售旧房并签订新房《商品房
买卖合同》的，如需租赁住房周转，
经纪机构对首次租赁可以免费提供
中介服务。

商业银行给予客户当前市场最
优的利率政策，减轻客户融资负担，
在二手房按揭贷款方面，抵押登记
费、担保费、评估费均由银行承担；
针对归还存量房贷款的客户，优先

办理提前还款业务，为新申请按揭贷款群
众，提供“绿色通道”，提高审批效率，加快
放款速度；提供装修贷款等大宗消费支
持，涵盖客户装修、购车、车位租赁及其他
各类生活消费。

据西安市房地产行业协会工作人员
介绍，首批参与西安市住房“以旧换新”活
动的房地产开发企业、项目共 64个，房地
产经纪机构11家、商业银行6家。
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○西安市房地产行业协会公示
参与活动的新房项目名单

○西安市房地产中介行业协会
公示参与活动的经纪机构名单

（自缴纳意向金
之日起建议设定不少
于 90 天“ 解 约 保 护
期”，锁定意向房源）

（如需租赁住房
周转，经纪机构对首
次租赁可以免费提供
中介服务）

北京至老挝，15天实现跨境游。坐上
Y445次旅游专列，张家界、峨眉山、西双版
纳花卉园、老挝万象凯旋门、老挝琅勃拉
邦大皇宫，著名景点尽收眼底。

西安至铜川，庙会搬到列车上。演职
人员上火车，重现历史场景，带来视听盛
宴，Y535次“银发庙会”主题旅游专列，车
上车下好戏不断。

铁路部门发挥行业优势，结合各地民
俗文化、风土人情和自然资源，不断丰富

“铁路+文旅”品牌，打造高品质定制化系
列旅游列车产品。

——瞄准新需求，精心设计旅游产品。
中老年游客时间充裕、需求多样，铁路

部门充分调研这一群体的需求，串联“吃住
行游娱购”出行全要素，精心策划旅游线路。

中国铁道旅行社集团有限公司旅游专
列分公司副总经理闫蕾介绍，长线旅游专
列客群以 50岁至 70岁为主，在产品成形
前，设计人员会提前考察旅游产品的房、
餐、车、游、购、娱等各要素，根据旅游列车
客源地游客需求对其优化升级。

国铁西安局针对“快游”与“慢游”、“大
众游”与“高端游”、“定点游”与“四季游”，累
计开发适合不同需求、不同价格水平的 56
款旅游产品。今年以来，累计开行省内外
不同区域，“庙会”“冰雪”“油菜花”“梨花”
等不同主题的旅游专列 23趟，累计发送旅
客近2.1万人。

——聚焦舒适度，不断提升旅游体验。
选择专列旅游，中老年旅客追求的是

舒适性、安全性。对此，铁路部门推出定制
化服务，让游客玩得舒心，游得放心。

乘坐Y482次旅游专列从江西赣州前
往北京旅行的黄六秀表示，列车提供美味
的餐食，还准备了血压仪、老花镜、医药箱
等暖心物品，“全程可舒服嘞”。

不仅如此，不少车站还开辟专用候车
区及进站通道，服务旅行团有序出行。“针
对中老年旅客居多的情况，我们全程安排
经验丰富的车站客运工作人员进行引导和
帮扶服务。”赣州站党总支书记廖国胜说。

——开发新项目，持续提高服务品质。
旅客在列车上的时间长，如何提升乘

车体验，成为铁路部门关注的问题。
升级改造餐车娱乐功能，增加娱乐设

施，包括音响设备、可折叠桌板等；增设水
吧、茶吧、KTV等服务项目；组织歌舞表演、
茶艺表演、有奖问答、手工制作等特色活
动……提升娱乐性，乘车互动性显著提升。

“熊猫专列”上，随处可见憨态可掬的
熊猫玩偶，连糕点都是熊猫造型；“螺蛳粉
专列”上，螺蛳粉、螺蛳鸭脚煲、炒鸭脚等特
色美食随车供应……特色专列，打造乘车
趣味性。

随着定制列车开行范围的不断扩大，
辐射带动效应也越来越明显。

以国铁西安局开行的冰雪游专列为
例，今年以来，已为凤县、镇安、耀州等地带
去旅游综合收入 400 余万元，将“冰天雪
地”变成了“金山银山”；汉阴油菜花、蒲城
梨花等赏花专列为当地带来旅游综合收入
200余万元，带动周边散客团、汽车自驾游
20余万人次。

“未来还将探索更多新玩法，用旅游专
列提供丰富出行选择。”闫蕾说。（李心萍）

西安市公布首批
参与房企及项目名单

享有优惠

（龚伟芳）

“向美而行”旅游专列


